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POLIQRAFiK MOHSULLARIN
XUSUSIYYOTLORI HAQQINDA UMUMI MOLUMAT

Xiilasa: Mogalodo miiasir dovrde reklam poligrafik mohsullarinin tortibati
haqqinda konkret molumat verilmisdir. Qrafik dizaynin miistoqil foaliyyato baglama
prosesi, eloco da dizayn anlayisinin osas miiddealar1 agiqlanaraq lakonikve adin
molumatlar moqalonin maraq dairasino maragi artirir.Sadolik, bayagiliq dizayn-
obrazinin siijet-mozmun torafinin qurulma prinsipi kimi istifado edilir. Reklam
obrazi emosional-assosiativ tasiro yonolorak, qosdon vo ya intuitiv sokildo geyri-
sturi irrasionalliga, arzularin mocmusuna, nisbaton universal olan norma veo
obrazlarin toqdimino miiraciot edir. Onun osas xiisusiyyoti - sortiliyin minimal
doracasidir. O grafik dizayn vasitalari ilo hayata kegirilir.

Acar sozlar: reklam, poligrafik, moahsul, dizayn, istehlak .

Miiasir dovrds reklam poligrafik mohsullariin tortibati sirf qrafik dizaynla
baghdir ki, bu da inkisaf edon elmi-nazori bazanin mévcudlugu ilo xarakterizo
olunan miistaqil, magsadyonlii layiho istiqgamatidir. Bu no zaman bas vermisdir?
Hanst dovrdon grafik dizayn layiholondirms yaradiciliginin  asas noviino
¢evrilmisgdir?

Qeyd etmok lazimdir ki, uzun miiddot grafik dizaynin tocriibi cohatdon inkisafi
dizayn ¢ar¢ivasinds layihagilorin istiraki olmadan bas verirdi. Blanklar,
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mohiir, menyu, forman vo s. kimi utilitar xarakter dasiyan obyektlor halo grafik
hallini kiitlovi sonaye istehsali yaranmamisdan 6nce tapmisdi.

Qrafik dizaynin miistoqil foaliyyato baslama prosesi davamli xarakter
dasiyirdi. Qrafik islors tolobat ¢cox erkon vaxtlardan, halo, 17-ci asrdo ilk qozet vo
jurnallarin yarandigr giindon meydana golmisdir. Bu dovrdos ilk grafik obyektlor
yaranmaga baglandi. Qeyd etmok lazimdir ki, vizual toskilin osasinda duran
prinsiplor halo formalagmamisdi, terminoloji aparatin iglonma prosesi holo basla-
mamisdi.

“Dizayn” anlayisindan halo italyan intibahi ddvriindon istifads edilmoyo
baslamlmigdir, Ingiltorodo iso 16-c1 osrdo genis yayilmisdir. Qrafik dizaynmn
tamolinin qoyulmasi da mahz bu dévrs tosadiif edir.

Istonilon miihit olsun monumental incosonat vo dekorativ - totbigi senot
rossamlarindan forqli olaraq reklamgi - rossamlar tolob olunan masalonin psixoloji
xirdaliglarini da ayird etmoyi bacarmalidirlar. Bu isi kompyuterds grafik dizayn
programmlar1 (Adobe InDesign, Corel Draw, Adobe Illustrator” vasitasi ilo yerina
yetirmok daha rahatdir. Adobe InDesign programinda sirf ¢ap mohsullarinin
hazirlanmasindan istifado olunur.

Reklam alictya esitmok vo gormok miimkiin olan hor bir vasito ilo catdirila
bilor. Statistikaya asasan, insan xaricdon galon informasiyanin 83% nazari vasitolorlo
dork edir. Esitma qabiliyyatinin payina 12%, duyma, toxunma hissins - 2%, iybilmo
duygusuna isa — 3% diisiir. informasiya yaddasda comloson zaman esidilonin yalniz
20%, goriilonin  40% va eyni vaxtda goriilonls esidilonin bir yerde 80% yadda qalir.
Bugiinkii giinds reklamin daha genis yollarla ¢atdirilmasi {igiin tamamilo miioyyon
edilmis bir dasti hazirlanmigdir. Onlarin har biri miioyyan xiisusiyyato malikdir vo
har birinin 6z auditoriyas1 vardir.

Asanligla gors bilarik ki, bir ¢gox reklam novlori vizual obrazlarla olagolidir.
Firma tslubu, gablagdirma, etiketlor, xarici vo naqliyyat reklami, poliqrafik vo
suvenir mohsullari, po¢t agiqcalari, goazet va jurnallarda olan reklamlar — biitiin
bunlar matn vo grafik tortibat tolob edon reklam névloridir.

Effektli reklam istifadog¢inin digqgotini els ilk anda calb edir. Reklamin nazore
capmasi ti¢lin ideyanin olmasi mitlaqdir. Bu adi ideya deyil, qisa miiddstds anlanan,
darin psixoloji va forqli bir ideya olmalidir. Matn va badii tortibat hazirlanmamigdan
avval, reklamin vizual obrazinin yaradilmasi osasdir. Belo proses vizuallagdirma vo
konseptuallasdirma adlanir. Reklam elanmin tortibatinda bu proses ¢ox onomli
maorhala sayilir.

Reklami agagidaki kimi tosnif etmok olar.

Oz mogsadino gora reklam istehlaker vo isgiizar reklam ndvlorino ayrilir.
Istehlak reklam1 miioyyon bir kiitls iigiin: - yeniyetmalor, evdar qadimlar, ayri-ayri
bolga sakinlori iiciin vo s. nozorde tutulmusdur. Istehlak reklamin ¢ox qismi kiitlovi
informasiya vasitslari ilo yayimlanir.

Isgiizar reklam — istehsalat, ticarat, kond tosorriifatt miixtolif saholords ¢alisan
miitoxassislor va toskilatcilar liclin nozords tutulmusdur. Adston xiisusinasrlords vo
ya pesokar jurnallarda dorc edilir, vo ya istehsal topdan aligla vo iri miqyash
istehsalatla moasgul olan toskilatlara pogt vasitasilo géndarilir.



Oz funksiya vo mogsodlorino goro reklam satis, qeyri-satis vo korporativ
reklam névlorins ayrilir.

Satig reklami ticarot omtoosi vo xidmotlori ilo (“omtos” termini hom istifado
olunan momulatlara, hom do xidmatlors aid edils bilar.) bagli reklam néviidiir.Bura
parakondo satis reklami, hiiquqi vo maliyya xidmatlari, tibbi sigorta xidmaotlori va s.
aid edilir.

Qeyri - satis reklami konkret mali deyil, har hansi ideya vo ya moagsadi toblig
edon reklamdir. Masalon, neft sirkati 6ziiniin otraf miihiti ¢irklondirmoadan neft hasil
etmok imkanlar1 haqda elan verir. Qeyri - satig reklam1 oxlaq modelinin doyisikliyino
vo ya sosial problemlorin hollina yonoldilo biler (AIDS-1o, narkotiklorlo miibariza,
heyvanlarin miidafiasi vo S.).

Korporativ (imic yaradan) reklam hor hansi bir firmanmn niifuzunun
qaldirilmasi vo tanidilmasina xidmat edir. Korporativ reklamin vacib elementlorin-
don biri firma tslubudur.

Firma dslubu firmanin mivoffoqiyyst qazanmasi partnyorun, miistorinin,
istehlak¢iin vo daha genis monada shalinin gdziinds firma obrazinin yadda qalma
daracasindan asilidir. Buna, imic yaradan korporativ reklam, ictimai olagolar (public
relations), kompaniyanin oldo etdiyi etibar, sohrot imkan yaradir. Belo halda,
kommunikativ siyasotin osasini bazarda firmanin simasi olan vo onun roagiblor
arasinda malinin taninmasini, 6z xidmatlori ilo se¢ilmasini tomin edan firma tislubu
toskil edir.

Omtos nisani - geyd edilmis lazimi gaydada istehsal olunmus mohsulun
taninmasi, reklami ii¢iin vacib olan orijinal hollo malik xiisusi nisandir (badii
tosvirdir). Basqa sozlo desok, amtos nisani - ticarat nisaninin alict yaddasinda
mohsulun vo ya firmanin miioyyanlasdirilmosine yonolmis vizual obrazdir. Omtas
nisani istehsal¢1 xidmatlorini vo mohsulu digar istehsalgilarin mohsulu vo xidmat-
lorindan farqlondirmoys imkani yaradir.

Ticarat nisanina uygun orta asrde sonatkarlarin vo ya manufakturalarin soxsi
méhiirlori 6rnok idi. ilk ticarat nisanlarmin yaranmasi iso XIX asrin ortalarinda
kiitlovi istehsalin inkisafi ilo baglidir. 1891-ci ilds ticarat nisanlarinin beynslxalq
geydiyyati barade Madrid sazisi imzalanmisdir. On qadim ticarat nisanlari sirasinda
- Maxwell House (1873-cii ildon), Kodak (1888-ci ildon), Mercedes (1890-ci ildon),
Coca-cola (1896-ci ildon) va s. adlarini geyd etmak olar.

Ticarat nisan1 anlayigina yaxin olan diger anlam brenddir (lat. brand — mal,
mohiir demokdir). Bu marketinq vo reklamin agar sozlorindon biridir. “Brend”
anlayigini alic1 hafizosinds verilmis mohsu-lun marka obrazi kimi izah etmok olar.
Istodiyimiz hor bir ticarat nisanimi brend adlandira bilmorik. Bunun iiciin 0
populyarliq alds etmali va taninmalidir.

Qeydiyyatdan kegmis ticarot nisam1 ® (registred) formali hor hansi
xobordarhigh isars ils islodilo bilor, bazi hallarda iss bu ticarat nigani1 (Trade Mark)
da ola bilor.

Logotip — mohsulu xarakterizo edon xiisusi taortibatli basliq vo ya firmanin
adidir. “Logotip” sozii iki yunan - logos (anlayis, s6z) va typos (mohiir, oks) s6ziiniin
birlogmasindon amala galib. Kegmis zamanlarda, slls yigilan nogr zamani iri s6z va
ya hecalardan ibarat tékmoalari logotip adlandirirdilar.



Ticarat nisani istonilon grafik tosvir (isaro) ya srift elementlori vo ya
miioyyon formali cizilmig sozlordon (logotip) vo yaxud da isaro ilo logotipin
vohdatindon do ibarat ola bilar.

Isars, logotiplo yanasi alicinin firma vo ya mohsulu daha yaxs1 gavramast iigiin
nazords tutulur. Bu, miioyyan bir obraz, vizual tasir yaradan lakonik vo yaddagalan
grafik simvoludur. O firma sonadlorinds, gablasdirmada, firma suvenirlari, reklam
mohsullari, firma naqliyyati, geyim va web — sohifalords yerlosdirilir.

Ticarat nisan1 istonilon qader uzun miiddst movcud ola bilor. Onun “staji” —
onun “uguru”, “giicti” demokdir. Ticarat nisaninin bazar doyari olduqca ytiksok olur,
masalon Coca-Cola isarasinin doyari 36 mlrd. dollara yaxindr.

Firma tislubunun biitiin torkib hissolori kompaniya va ya togkilatin faaliyyot
xarakterinin oksidir. Aydindir Ki, usaq idman moktobi vo hor hansi bir idars
auditoriyasinin firma iislubu forqli ohval-ruhiyye, tosssiirat yaratmalidir. Yena do
emosional yiik isaronin ilizerine diisiir.

Qrafik dizaym1 marketing aloti kimi, comiyyotdo doyarli olagalorin
formalagma vasitosi, istehlak¢inin hayat {islubunu, bazar miinasibatlorinin forma-
lagsmas1 soraitindo onun imicini gostorir. Qrafik dizayni coxfunksionaldir. Bir
torafdon o 6ziinds kiitlovi istehsali, bazari, kiitlovi talabati birlogdirir, digar torafdon
do maddi diinyanin madoniyyatini, estetikasini, kiitlovi istehlak¢inin gozoallik
haqqinda tasavviirlorini birlogdirir.
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AiiTeH AdayaiaeBa
OcobenHocTu noaurpaduyeckoii NpoIyKuun
Pe3rome

B nanHoli cratbe maercs uHpOpmanus 00 OCOOCHHOCTSAX COBPEMEHHOM
pexIamMHON TOoJUrpauuecKoll MPOIyKIUH. ABTOP pacCMaTpPUBAET WCTOPHIO
CTaHOBJICHHA rpaduvecKkoi monurpadguu, a TakkKe NAeT ONpeAesieHHE MOHATHIO
nu3aiiH. B crathe 00OCHOBBIBaeTCsS BIMSHHE HA peKjIaMy 3SMOLMOHAIBHO-
aCCOLIMaTUBHOM COCTABIISIIOLIEH, @ UMEHHO UPPAL[MOHAIILHOTO.

KaoueBble ciaoBa: peknama, NoiaurpaduuecKuil, NpOIyKIMs, IU3aiiH,
MIPOU3BOACTBO.



Ayten Abdullayeva
Features of printing productsSummary

This article provides information about the features of modern advertising printing products.
The author examines the history of graphic arts, as well as givesa definition of the concept of
design. The article substantiates the influence of the emotional-associative component, namely
irrational, on advertising.
Keywords: advertising, printing, products, design, production.
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